LICEO POLITECNICO EMA ESPINOZA CORREA o s s
DEPARTAMENTO DE LENGUAJE
SEGUNDO MEDIO

GUIAN°6
(Tiempo de trabajo: Semana del 03 al 14 de Agosto)

DA 10: Analizar y evaluar textos de los medios de comunicacién, como noticias,
reportajes, cartas al director, propaganda o cronicas.

Querido(a) estudiante: En la guia de trabajo anterior, leiste el reportaje “Salir a wwoofear” que se
encuentra en tu texto del estudiante (Pdg. 39). Recordaremos algunos aspectos importantes de
este género periodistico, luego leerds un nuevo reportaje que resultard muy interesante para ti.
Debes tener tu texto del estudiante.

No olvides que:

El reportaje es un género periodistico que desarrolla extensamente un tema de interés general. A
diferencia de la noticia no tiene por qué estar ligado a la actualidad mas inmediata. La inmediatez
no es importante, ya que los temas tratados en un reportaje son ya conocidos por el publico. En
ocasiones, una noticia puede dar lugar a un reportaje en profundidad, que se publica con posterioridad.
Un buen reportaje necesita una investigacion periodistica. El periodista recaba datos y testimonios
de diferentes personas, expertas en la materia o implicadas en el tema que nos ocupa. Tras reunir
abundante informacion por diferentes vias, y contrastarla periodisticamente, el periodista presenta en
un extenso trabajo los diferentes puntos de vista y datos recabado. El objetivo es lograr que, a través de
la exposicion de diferentes puntos de vista, el lector saque sus propias conclusiones.

Recordemos el reportaje “Salir a wwoofear”

Titular: debe llamar la atencién del lector y sintetizar el tema Eltitular lama | atencidn al incluir un término poco conocido para el
que aborda el reportaje. receptor: wwoofer.

Fl fead nama |3 experiencia de Charlaine y Pierre en un campo de
El Monte. Esta situacidn comunica una valoracidn pasitiva sobre el
movimiento Wwoofer,

Pérrafa inicial o fead: busca generar curiosidad en el
receptor, presentando el tema y el enfoque que se le dard.

Cuerpo del reportaje: pérrafos en los que se desarmolla eltema, Fl desarmollo del tema se sustenta en los testimanios de quienes

incluyendo citas o testimanios de las fuentes consultadas. recihen los wwoofers, como Renato Gatice

Parrafa final: e clerra el temna a través de una afirmacién En este caso, &l reportaje concluye mencionando los paises donde
que se derlva de lo comunicado o planteando una se puede *salir a wwoofear’ siendo una especie de invitacian para
pregunta para la reflexién. el lector

Recursos graficos de apayo: complementan, amplian, Lzs fotografizs muestran, principalmente, a las persanas de quienes se
explican, ilustran o profundizan la informacidn central. habla,los lugares y a los entrevistadas.

Te invitamos a leer el
siguiente Reportaje...




La habitacion de
Ignacza Hernandez,
mas conocida como Ignacia An-
tonia, de18 afios, es amplia. Esta
en el segundo piso de la casa fa-
miliar en La Florida y desde su
ventana puede ver el valle de
Santiago. Tiene pocos muebles,
porque ahi es donde suele hacer
los videos que ven a diario 9,8
millones de personas en Tik-
Tok, una aplicacion de celular
que permite grabar y compartir
videos de hasta 60 segundos.
Creada en China, en 2014, ini-
cialmente bajo el nombre de
Musical.ly, TikTok ha ganado
popularidad desde el ano pasa-
do entre las celebridades de
Hollywood, lo que ha facilitado
su expansion global. En Chile,
su reina es Ignacia Antonia, y al
igual que los demas usuarios
con mas seguidores, suele hacer
desafios de baile, mimicas (lip
sync, en inglés) y comedia. Por
ejemplo, en un video baila una
cancion de Shakira, vestida con
un short y una polera corta, y
lleva 395 mil likes. En otro, que
subi6 hace 23 horas, le pregunta
a su mama cuantos likes tiene
que alcanzar ese registro para
que se hagan un tatuaje juntas;
$u mama, sin aparecer, le dice
que 600 mil. El video ya supero
los 880 mil.

En la pieza de Ignacia Anto-
nia, ademas de una cajonera,
hay un tripode con una luz es-
pecial para grabar con celular y
una repisa donde estan los dos
libros que publicé en 2019: Atré-
vete a sofiary El suerio continiia,
la primera y segunda parte de
su diario intimo donde cuenta,
por ejemplo, que le encanta la
Navidad y que para esa celebra-
cién su mama siempre cocina
lasana. Ambas publicaciones
han vendido 79 mil ejemplares
en ocho meses.

—Nunca pensé en que iba a
tener lo que tengo ahora. Siem-
pre sofié con hacer un libro y
una pelicula. En marzo empie-
zo afilmar una, es sobre influen-

cers y yo soy buena, como en la
vida real —dice y se larga a reir.

De acuerdo con los datos de
Global Web Index 2019, el 69
por ciento de los usuarios de la
aplicacion tiene menos de 24
afos, como es el caso de Ignacia
Antonia. Ella dice que cuando
comenzo en redes sociales su-
bia fotografias e historias a Ins-
tagram y videos a TikTok solo
por diversion, sin fijarse en el
nimero de seguidores ni likes.

—Yo creia que solo te podias
hacer conocido por YouTube
—resume Ignacia Antonia.

Por lo mismo, dice, fue tan
sorprendente que en diciembre
de 2016 escuchara a unas nifias
mencionar su nombre en una
piscina de Las Vizcachas y que
otras le pidieran una foto mien-
tras estaba en un mall. Sin sa-
berlo, se habia creado un fans
club en su honor. Un mes mas
tarde llegd a los 10 mil seguido-
res y la contactd una tienda de
maquillaje que le envid una caja
con labiales a cambio de una
mencion. Luego vino otra tien-
da de Instagram, que le mando
una carcasa de celular.

—Para mi eso ya era lo maxi-
mo —dice.

En 2017, TikTok atn se llama-
ba Musical.ly y quienes produ-
cian contenidos y tenian mu-
chos seguidores, eran en su ma-
yoria adolescentes y preadoles-
centes que se reunian en sitios
como el Parque de las Escultu-
ras, en Providencia. Los organi-
zadores lainvitaron, pero su pa-
pa se opuso, dice. Ella le rogo
hasta que la autorizo, pero con
una condicion: que su mama la
acompaiara y que se compro-
metiera a mantener su prome-
dio de notas.

—Ella fue solo a mirar, pero
las ninas la reconocian y al rato
ya tenia una filita —recuerda su
madre, Beatriz Riquelme. A ella
y a su hija les llamo la atencion
que Alfred, quien entonces era
el top en Chile, tenia a cientos
de nifios y nifias esperando por

una foto y un alto de regalos.
Ambas cuentan que en el via-
je de regreso a casa no lograban
asimilar lo sucedido y le mos-
traron a su padre imagenes de
lajornada. Se impresiond tanto,
que dijo que las acompanaria a
la proxima junta, la que ocurrio
al mes siguiente. Ahi a su hijala
mencionaban en carteles, la fila
de fans habia aumentado y sus
seguidores ya llegaban a 50 mil.
La ascendente popularidad
de esta aplicacion hizo que sus
encargados para Latinoamérica
fijaran sus ojos en Chile y le so-
licitaran a los mas seguidos que
organizaran un evento. Ignacia

En la pieza de
[gnacia Antonia
hay un tripode y
una luz especial
para grabar sus

videos, que a

diario ven 9.8

millones de
personas.

Antonia recuerda que como
eran todos menores de edad,
ninguna empresa les prestaba
nada. Elinico que lo hizo fue su
padre, quien ofrecid como local
el taller de desabolladura y pin-
tura que tenia en La Florida.
Para hacerlo, saco los vehiculos
¢ ided un sistema que permitia
que los papas del curso de su hi-
ja vendieran comida y bebidas,
a cambio de que sus comparie-
ros fueran guardias y le pagaran
a uno de sus empleados para
que oficiara de DJ. Llegaron dos
mil personas. En Musical.ly
quedaron entusiasmados y le
prometieron apoyarla si ella

queria seguir generando conte-
nidos. Su papa se motivo, le or-
ganizo juntas por todo Chile y
mando a estampar poleras para
paliar los gastos.

Ignacia Antonia cuenta que
aunque nunca ha tenido caren-
cias, su familia paso por mo-
mentos dificiles cuando su her-
mano menor contrajo meningi-
tis a los 14 dias de vida. Ella te-
nia cuatro afios y dice que sus
padres vendieron la casay el au-
to para costear los gastos de la
clinicay el tratamiento, y tuvie-
ron que instalarse en la casa de
los abuelos en Puente Alto. Ase-
gura que su papa en un minuto
llego a tener siete trabajos a la
vez, presion que le provoco una
colitis ulcerosa que lo mando al
hospital. Solo cuando ella tenia
nueve anos terminaron de pa-
gar las deudas y la situacion me-
joro. Eso, afirma, hace que su fa-
milia sea unida y la aterricen
cuando perciben que puede
marearse con la fama que tiene
en las redes sociales.

La popularidad de Ignacia
Antonia exploté cuando le hi-
cieron un reportaje en TVN,
Ahi ya no solo llegaron miles de
nuevos seguidores, sino que
también las grandes marcas,
surgieron los libros y se convir-
tio en lo que el mercado conoce
como una influencer.

—El reportaje me abrio mu-
chas puertas. Ahora no iba a ser
solo lanifia que hacialos videos,
sino que era también alguien
con quien podian trabajar y
aprender —cuenta.

won

Otra estrella chilena de Tik-
Tok es Tatiana Fernandez, de 16
afios, quien tiene 3,9 millones
de seguidores. Fue bailarina del
programa de TVN Rojo y es de
Campiche, un caserio de la co-
muna de Puchuncavi, al norte
de Valparaiso.

—Nosotros somos gente hu-
milde, de campo —comenta el
papa, Victor Fernandez, duefio



de una distribuidora mayorista
de verduras en la zona—. Cuan-
do noté que la Tati empezo a
volverse muy popular, la iba a
buscar con el camion con papas
al colegio. Lo hice muchas ve-
ces. Es que hay que recordar
siempre de donde venimos.

Tatiana Fernandez reta entre
risas a supapa. Esta en el hall de
TVNy le recrimina que, tiempo
antes, haya contado que cuando
la llevo a la Academia de Baile
de Rodrigo Diaz, hace tres afios,
penso que no tenia futuro en la
actividad. Victor recuerda que
mientras todo el grupo iba para
un lado, ella iba para el otro.

La joven explica que llego al
baile cuando tenia poco mas de
10 afos y jugaba “Just Dance”
en la PlayStation. Ademas,
acompanaba a su abuela a unas
clases de zumba que se hacian
enel colegio que estaba cercade
su casa. Tras ello le pidio a sus
padres que la matricularan en
unaacademiayellos escogieron
la de Rodrigo Diaz en Vina del

—Ahi estaba con gente profe-
sional, asi que llegaba una hora
antes de que empezara la clase
para practicar —cuenta Tati.

El esfuerzo resulto, pues en
2017 fue finalista de un concur-
so en el matinal de Mega y en
2018 fue seleccionada para
competir en el regreso de Rojo.
Tenia 14 afos y era, por lejos, la
menor del grupo.

Tras ser eliminada del pro-
grama, se convirtio en panelista
del matinal del canal y trabajo
en el equipo digital que trans-
mitia en redes sociales. Como
era la tnica adolescente, era la
que mejor dominaba TikTok.
Esa exposicion la hizo recibir
millones de seguidores que la
ven en sus videos de bailes, lo
que a la vez ha atraido a varias
empresas globales a elegirla co-
mo una de sus representantes.

Por ejemplo, el viernes de la
semana pasada lanzo su primer
libro, llamado Ilusidnate, rie y

Itay Vargas tiene 16 aios y nacio en Israel. Vive en Villa Alemana
con su familia y su hermano mellizo. Quiere dedicarse a la danza y
al modelaje.

baila, y que en su preventa fue
el segundo mas vendido en el si-
tio de compras online Buscali-
bre. El martes, en tanto, regreso
de Italia, donde dice que fue in-
vitada por Dolce & Gabanna pa-
ra asistir a la Semana de la Mo-
da de Milan.

—Lo mas espectacular fue el
show. Nos arreglaron, peinaron,
maquillaron. Fuimos las prime-
ras en ver la coleccion otofio-in-
verno 2020 y cuando termind el
desfile nos llevaron a los tikto-
kers a conocer a Domenico Dol-
cey a Stefano Gabanna. Fue su-
per emocionante, porque
iguau!, todo lo que acababamos
de ver salio de esas dos mentes
—comenta entusiasmada Tati.

o

Itay Vargas acaba de comerse
una donut y tomarse un vaso de
bebida en unlocal dela estacion
Escuela Militar. Su madre le

sostiene las bolsas de las com-
pras que han hecho mientras él,
de 16 afios, posa para la cimara.
Son las cinco de la tarde de un
jueves de febrero, hace calor y él
viste camisa, pantalon largo y
zapatillas rojas. Todo a tono y
ajustado. Mientras el fotografo
se alista, €l elonga, ejercita mi-
radas y hace pasos de baile.
Quienes esperan micro a esa
horalo miran extraiiado. Un ni-
fo se acerca: “Eres Itay de Tik-
Tok, éverdad?”, le pregunta
nervioso.

Itay le responde que si. Am-
bos sonrien, el nifo corre a bus-
car un celular y se pasaran los
siguientes minutos haciendo
gestos y muecas para la camara.

La mama de Itay, Orit Maruj,
cuenta que siempre pasa lo mis-
mo, que los mas chicos se albo-
rotan cuando ven a su hijo,
mientras que los adultos no tie-
nen idea de quién se trata. Des-

FELIPE FIGUEROA

La mama de
[tay dice que los
mas chicos se
alborotan
cuando ven a su
hijo, mientras
que los adultos
no tienen idea de
(uién es.

conocen que frente a ellos esta
uno de los chilenos con mas se-
guidores en TikTok. Por ejem-
plo, Itayllego alos 2 millones de
“Me gusta” con una parodia del
programa mexicano La Rosa de
Guadalupe, famoso por la so-
breactuacion de sus protago-
nistas yrelatos. En la secuencia,
que dura apenas 14 segundos, el
muchacho nacido en Israel yra-
dicado en Villa Alemana simula
su caida desde una escalera y
termina con una escenalejos de
su casa, rodando por el medio
de la calle.

—Lo hice un dia que estaba
stper aburrido. Cuando lo pen-
sé, me dije: “De mas que le va
super bien”—recuerda Itay—. A
la gente le gusta mucho el hu-
mor que hago. En los comenta-
rios me dejan mensajes como:
“Oh, estaba triste y me hiciste
feliz”.

Cada video que sube puede
ser visto por 5,5 millones de
personas en TikTok. Ahora, di-
ce que acaba de recibir una
oferta de Rojo para competir en
la nueva temporada como bai-
larin, mientras alista sus male-
tas para participar este afio en
un evento en Roma como gana-
dor del torneo All Dance Chile
2019. Todo esto, mientras las
marcas siguen buscandolo para
sus productos y campaiias.

—Me llena el corazon leer los



comentarios de mis seguidores,
asi que voy a seguir, porque me
gusta hacer el ridiculo y los ha-
go felices —dice entre risas.

Voe

Desde Miami, Alvaro Sepul-
veda, chileno y fundador de Me-
dia Trends Group, agencia es-
pecializada en ecosistemas digi-
tales, explica que la fuerza de
TikTok radica en su “habilidad
de convertir en viral un conte-
nido de tribu” y en su capacidad
para adelantar los contenidos
que seran tendencia en los pro-
ximos dias.

—Es la plataforma donde la
creatividad y habilidad de mon-
taje son llevadas al extremo por
amateurs —dice Sepulveda.

Ignacia Antonia, Tati e Itay
coinciden en que en esta aplica-
cion hay espacio para quienes
gustan de bailar, contar chistes,
cantar, cocinar, ver deporte o
dibujar. Destacan también que
exige al maximo la creatividad
de quien hace el video, pues de-
be contar una historia y cauti-
var al usuario en menos de 60
segundos; de no lograrlo, este
rapidamente puede cambiar la
pantalla.

Sin embargo, ninguno en-
tiende bien por qué los suyos
tienen tanto éxito.

Para el consultor en desarro-
llo de contenidos digitales y do-
cente de la Universidad Mayor,
Diego Reinoso, a TikTok le va
tan bien entre los adolescentes
porque entendié claramente la
manera en que ellos quieren
mostrarse ante sus pares en las
redes sociales, “a través de con-
tenidos instantaneos, inmedia-
tos, directos, breves, bastante li-
geros y muy expresivos”. Esto, a
su parecer, desencaja a los adul-
tos.

—A ellos les cuesta entender
bien el concepto, porque la
identidad digital que tienen no
es propiamente digital. Ellos en
Facebook o Twitter son mas se-
rios, se preocupan porque sus

bl "l |

Tatiana Fernandez es bailarina y en TikTok es @tatiifernandez._.

e N

Su fama se catapulté cuando participé en 2018 en el programa Rojo.
Quiere ser comunicadora en el futuro.

comentarios tengan cierta con-
sistencia. En TikTok no se bus-
ca eso, los que generan conteni-
dos quieren ser livianos, entre-
tenidos y que la gente pueda pa-
sarlo bien con ello. En cambio,
muchas veces los adultos tie-
nen ciertas vergiienzas o pudor
de mostrarse divertidos —co-
menta el especialista.

Ignacia Antonia lo resume
con un consejo:

—Siento que es tan bueno que
las personas crezcan sin miedo
a hacer el ridiculo...

Como parte de la industria,
Alvaro Sepulveda avizora que
en Chile la aplicacion crecera
mucho durante 2020, “pero
traspasara el rango etario, y los
millennials mas viejitos, que es-
te afo cumplen 40, comenza-
ran a estar muy activos. Y, por
supuesto, las celebridades ya
estan intentando generar con-
tenido y crear comunidades”.

Enlo comercial, prevé que las
agencias y las marcas comenza-
ran a utilizar data para generar
campanas creativas y llegar a
los influencers.

—Siun influencer se profesio-
naliza, me refiero a que tiene un
team que lo apoya con la docu-
mentacion, pago, cobranza, pla-
nificacion, educacion, puede
llegar a vivir solamente de esto.
Y puede ganar desde 200 hasta
millones de dolares. Y no estoy
exagerando —comenta el ejecu-
tivo, cuya empresa tiene ofici-
nas en Estados Unidos, Chile,
Colombia, Pert y México.

Los tiktokers chilenos dicen
que antes que todo, para ellos
esta aplicacion es diversion y,
por lo mismo, Itay ya esta ins-
crito en una escuela de talentos,
porque quiere mezclar la danza
con el modelaje, mientras que
Tati suefia con convertirse en
comunicadora y animar su pro-

FELIPE FIGUEROA

Tati Fernandez
es de
Puchuncavi y
fue invitada por
Dolce &
(Gabanna a la
Semana de la
Moda de Milan.

pio programa.

La familia de Ignacia Anto-
nia, en cambio, siempre imagi-
no que su hija iba a ser conoci-
da porque obtendria puntaje
nacional en la PSU y no por su
actividad en las redes sociales.
Por mensaje de WhatsApp, el
martes, tras la entrega de los
resultados de la prueba, cont6
entre risas a “Sabado” que
“tristemente” no logro ese ob-
jetivo. La semana anterior ha-
bia adelantado que, de todas
formas, uno de sus planes era
postular a un proceso especial
de ingreso a Ingenieria Comer-
cial en la Universidad Adolfo
Ibafez o hacer un preuniversi-
tario para llegar mejor prepara-
da a fin de afio. Asi explica ella
por qué alguien que genera tan-
tos recursos gracias a su ima-
gen, se empecina con seguir
una carrera profesional:

—Yo quiero estudiar porque
siento que las redes sociales y la
fama en si son momentdneas.
Claro, tengo que aprovechar to-
do lo que me esta pasando, pero
en algiin minuto tengo que de-
cir “basta”, o quiza las mismas
redes sociales me digan: “Hasta
aqui llego tu hora”. O quiza sale
una nueva aplicacion, se hace
mas conocida que TikTok y vaa
haber nuevas personas, y es 16-
gico, siempre va a pasar eso. Y
para ese momento tengo que
estar preparada. S

A trabajar...

En todo texto es posible identificar propositos explicitos e implicitos. Los
primeros son seflalados de manera clara y evidente por el emisor, mientras
que los segundos deben ser inferidos por el lector a partir de ciertas marcas
0 indicios proporcionados por el texto y el contexto. Por ejemplo, en el

reportaje “Salir a wwoofear” que leiste anteriormente se puede afirmar
que el propdsito explicito es informar sobre qué es wwoofear, quiénes son
los wwoofers y qué labores desempefian.




El reportaje es el género méas versatil del periodismo, ya que permite la
Incorporacion y combinacion de distintos tipos de recursos:
Los recursos linguisticos corresponden a una serie de estrategias que se
Implementan al momento de usar la lengua para interactuar con otros, ya sea de
forma oral o escrita.
Los recursos no lingtisticos se relacionan con la utilizacién de cddigos distintos a
la lengua como el sonoro, corporal o visual. En el reportaje “Salir a wwoofear”
predominan los recursos no linglisticos de caracter visual, como el uso de
imagenes, la disposicion grafica del texto y los cambios de tipografia.

Lee la pagina 45 de tu texto del estudiante que habla de “Propdsitos explicitos e
implicitos de un texto”y completa:

Propdsitos explicitos Propdsitos implicitos

Son... Son...

Un ejemplo en el reportaje leido en esta guia Un ejemplo en el reportaje leido en esta guia
seria... seria...

Lee la pagina 46 de tu texto del estudiante que habla de “Recursos linglisticos y no
lingUisticos” y completa:

Recursos Lingiisticos Recursos No Lingiisticos
Son... Son...

Un ejemplo en el reportaje leido en esta guia Un ejemplo en el reportaje leido en esta guia
seria... seria...

Sino entiendes algo de este material de trabajo, no dudes en
escribir al correo electronico de tus docentes de lenguaje
deptolengeec@egmail.com o al teléfono 97882467 (Profesora

Marcia)



